Zatgcznik nr 2 Plan komunikaciji z lokalng spotecznoscia.

Prezentacja gtownych celéw i przestanek lezgcych u podstaw opracowania Planu komunikacji z lokalng spotecznoscia.

1. Poinformowanie o realizacji i zakresie LSR — rozpoczecie wdrazania LSR.
2. Wiaczenie mieszkancéw obszaru LGD, zwtaszcza grup w niekorzystnej sytuacji do realizacji LSR — mozliwosci uzyskania dofinansowania do realizacji projektow.
3. Podniesienie jakosci skltadanych i realizowanych operacji — poprawa efektywnosci inwestowania srodkéw.

Opis dziatan komunikacyjnych i grup docelowych oraz srodkéw przekazu, w tym dziatan podejmowanych w przypadku probleméw z realizacjg LSR, niskim
poparciu spotecznym dla dziatan realizowanych przez LGD itd.

Potencjat spotecznosci lokalnej jest jednym z aspektéw wartosci dodanej. Systematyczne rozwijanie oraz tworzenie aktywnego uczestnictwa spotecznosci lokalnych w
biezgcym wdrazaniu oraz kreowaniu LSR, moze przyczyni¢ sie w znacznym stopniu do osiggniecia zatozonych celoéw, a przez to do rozwoju catego obszaru. Giéwnym
czynnikiem warunkujgcym skuteczne zaangazowanie spotecznosci lokalnej w realizacje LSR jest obustronna komunikacja. Strategia ma charakter partycypacyjny,
dlatego szeroko rozumiany udziat mieszkancow z obszarow dziatan objetych LGD jest bardzo wazny zaréwno podczas sporzgdzania dokumentu, ale réwniez w trakcie
jego wdrazania. Narzedzia stuzgce do komunikacji miedzy LGD a spotecznoscig lokalng powinny w sposob fatwy i konkretny informowac¢ mieszkancéw o dziatalnosci
LGD, a takze umozliwia¢ pozyskiwanie informacji zwrotnych od lokalnych spotecznosci.

Opis zaktadanych wskaznikéw realizacji dziatan komunikacyjnych oraz efektéw dziatan komunikacyjnych.

Wskazniki realizacji dziatan komunikacyjnych zostaty dostosowane do wybranych metod komunikacji w taki sposéb aby méc monitorowaé ich skutecznos¢. Wsréd
wskaznikéw znalazly sie artykuty na stronach oraz liczba informacji, ktére pozwolg na monitorowanie skutecznosci dziatan informacyjnych o realizacji LSR. Wskaznik
liczba uczestnikow pozwoli monitorowac zainteresowanie mieszkahcéw spotkaniami informacyjnymi. Liczba beneficjentéw pozwoli monitorowaé skutecznos¢ doradztwa
prowadzonego przez LGD. Liczba ankiet pozwoli oceni¢ jako$¢ prowadzonego doradztwa w oczach beneficjentéw. Liczba konsultacji pozwoli na monitorowanie
otwartosci Zarzagdu LGD na inicjatywy cztonkéw LGD. Liczba spotkan pozwoli oceni¢ efektywno$¢ animacji do innowaciji i partnerstwa. Liczba szkolen pozwoli ocenié¢
efektywno$¢ dziatan LGD skierowang na zwiekszenie zaangazowania cztonkéw i beneficjentéw w funkcjonowanie LGD.

Efektem dziatah komunikacyjnych bedzie zwiekszenie zaangazowania czionkéw LGD oraz mieszkancow w zycie obszaru. Ponadto dziatania komunikacyjne przyczynig
sie do zwiekszenia zainteresowania realizacjg projektdw w partnerstwie oraz innowacyjnych, a tym samym na skuteczniejszg realizacje przedsiewzie¢ oraz podniesienie
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innowacyjnoéci obszaru. Dziatania komunikacyjne wptyng réwniez na jakos¢ sktadanych wnioskéw przez Beneficjentdéw, co przetozy sie na efektywniejsze wykorzystanie
Srodkow na wdrazanie LSR.

Opis sposobu, w jaki bedzie analizowana efektywnos$¢ dziatan komunikacyjnych i zastosowanych srodkow przekazu (w tym tryb korygowania planu komunikaciji).

Wskazniki realizacji planu komunikacji bedg poddawane monitoringowi zgodnie z zapisami rozdziatu X Monitoring i ewaluacja opisanego w LSR. Dane podczas
monitoringu bedg zbierane na biezgco w toku normalnej dziatalnosci biura. Osiggniecie zaktadanych wskaznikéw bedzie Swiadczyto o prawidtowej realizacji dziatah, brak
osiggania wskaznikow bedzie Swiadczy¢, ze metody nie sg wystarczajgce i nalezy je skorygowac. W chwili gdy wskazniki nie bedg realizowane bedzie prowadzona
analiza zaktadanych dziatan, ktéra pokaze czy wskazniki i metody komunikacji zostaty dobrze dobrane oraz czy LGD skutecznie je realizuje.

Indykatywny budzet przewidziany na dziatania komunikacyjne, ze wskazaniem gtéwnych kategorii wydatkéw - przy zalozeniu minimalizacji wydatkéw na gadzety
reklamowe oraz publikacji wymagajacych druku.

Artykut w mediach obejmujgcych zasiegiem obszar LGD — 4000,00
Spotkanie dedykowane grupie w niekorzystnej sytuacji — 500,00
Spotkanie otwarte stacjonarne lub online — 2000,00

Szkolenie — 25000,00
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Planowany budzet
dziatania

Adresaci komunikacyjnego
dziatania Pla.\nOV\{an.e do ze wskazaniem
Termin o Nazwa dziatania komunikacy | & oslagniecia Planowane efekty gtéwnych kategorii
rok Cel komunikacji komunikacyjnego inego — Srodki przekazu wskazniki dzialan.ia . wydatkéw oraz
grupa realizacji dziatania | komunikacyjnego srodia
d komunikacyjnego ) .
ocelowa finansowania
(fundusz: EFRROW,
EFRR, EFS+).
Poinformowanie o Otwarcie realizacja Mieszkancy Artykut na stronach Liczba 1 Zainteresowanie 500,00
realizacji i zakresie LSR LSR obszaru LGD | gmin czlonkowskich artykutéw mieszkancow
Artykut w mediach mozliwosciami jakie
obejmujgcych Liczba 1 stwarza LSR i zachecenie
zasiegiem obszar artykutéw do udziatu w jej
LGD wdrazaniu.
Artykut na stronie Liczba 1
www. LGD artykutéw
Informowanie o realizacjii | Kampania Mieszkancy | Artykut w mediach 1 Zainteresowanie 1000,00
zakresie LSR informacyjna o LSR, | obszaru LGD | obejmujgcych Liczba mieszkancow
zasadach oceny i zasiegiem obszar artykutéw mozliwosciami jakie
wyboru operacji LGD stwarza LSR i zachecenie
Spotkanie 20 | doudziatu w jej
dedykowane grupie Liczba wdrazaniu. Wykreowanie
w niekorzystnej uczestnikéw ciekawych projektow /
sytuaciji pomystéw mozliwych do
Regularny, 30 | wdrozenia
powtarzalny dyzur Liczba
doradcy w biurze 1 o
L . uczestnikéw
dzien w tygodniu
przez 2h
Artykut na stronie Liczba 1
internetowej LGD i artykutow
gmin cztonkowskich
R e
LGD artykutow
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2024

Poinformowanie Kampania Potencjalni Spetnienie wymagan 0,00
potencjalnych informacyjna beneficjenci przez beneficjentow i
wnioskodawcéw o dotyczgca Liczba budowanie wizerunku
koniecznosci obowigzkéw Artykut na stronie artykutow LGD
. g i . ) . 1
przestrzegania komunikacyjnych internetowej LGD i
obowigzkéw beneficjentéw EFSI gmin czionkowskich
komunikacyjnych
wynikajgcych z art. 50 ust.
1 rozporzadzenia UE 1
2021/1060 oraz zasad Artykut na profilu Liczba
komunikacji, zgodnie z spotecznosciowym artvkutow
informacjami LGD y
przekazanymi LGD przez
IZ oraz ksiega wizualizaciji
w zakresie PS WPR
Przeprowadzenie Konsultacje podczas | Wszyscy Doradztwo Liczba 30 | Uzyskanie lepszej jakosci | 0,00
konsultacji przygotowywania, beneficjenci bezposrednio w beneficjentd wnioskow i ich efektéw
indywidualnych z realizacji i rozliczania siedzibie / punkcie w
beneficjentami wnioskow o konsultacyjnym LGD
(doradztwo) dofinansowania mailowo i
telefonicznie
Badanie satysfakcji Pozyskanie Beneficjenci, | Ankieta po Liczba ankiet | 30 | Uzyskanie wiedzy na 0,00
whioskodawcow i informacji zwrotnej potencjalni przeprowadzeniu temat jakosci ustug
beneficjentow dot. Jakosci | dotyczgcej oceny beneficjenci doradztwa doradztwa i komunikacji w
i sposobdéw doradztwa jakosci doradztwa celu, np. Dodatkowego
Swiadczonego przez LGD | swiadczonego przez przeszkolenia oséb
na etapie przygotowania LGD oraz jakosci udzielajgcych doradztwa,
wnioskow, realizaciji i stosowanych metod doskonalenia
rozliczenia komunikacyjnych i umiejetnosci i metod
animacyjnych komunikacji
Zwiekszenie liczby Zaangazowanie Cztonkowie Konsultacje Liczba 30 | Wzrost efektow realizacji | 0,00
inicjatyw zgtaszanych cztonkow LGD bezposrednie lub konsultacji LSR. Zbudowanie bazy

przez cztonkéw
dotyczacych poprawy
funkcjonowania LGD i
wdrazania LSR.

mailowe i
telefoniczne w biurze
LGD

inicjatyw dotyczacych
poprawy funkcjonowania
LGD i wdrazania LSR
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Zachecenie potencjalnych | Animowanie do Mieszkancy Uzyskanie lepszej jakosci | 1000,00
beneficjentéw do innowacji obszaru LGD wnioskow i ich efektow.
skfadania operac;ji i partnerstwa Spotkanie otwarte , Zbudowanie bazy
innowacyjnych oraz do stacjonarne lub L|czba' potencjalnych projektéw
realizacji operacji w online spotkan innowacyjnych i do
partnerstwach realizacji w partnerstwie
Poinformowanie Kampania Potencjalni
potencjalnych informacyjna przy beneficjenci Informacja na
wnioskodawcéw o naborze wnioskow stronach Liczba
zasadach konkursu, internetowych LGD i | informacji
interpretaciji gmin cztonkowskich
poszczegolnych kryteriow Uzyskanie lepszej jakosci | 500,00
oceny uzywanych przez wnioskow i ich efektow
organ decyzyjny LGD .
(zwtaszcza kryteriow Arty_kui w mediach .
jakosciowych) oraz zasad obe_JmL_JJacych Liczba .
korzystania z doradztwa zasiegiem obszar artykutow
Swiadczonego przez LGD
pracownikéw biura LGD
Zwiekszenie Cztonkowie Wzrost efektow wdrazania | 5000,00
zaangazowania w LGD, LSR
funkcjonowanie LGD, Rozwdj cztonkéw potencjalni Liczba
rozwgj obszaru i LGD i beneficjentéw | beneficjenci szkolenie ,
NS - szkolen
podniesienie jakosci
skfadanych i
realizowanych operacji
Poinformowanie Kampania Potencjalni
potencjalnych informacyjna przy beneficjenci
wnioskodawcéw o naborze wnioskow .
zasadach konkursu, Informacja na .
interpretacji _stronach . !_|czba .
poszczegdlnych kryteriow internetowych LGD i | informacii Uzyskanie lepszej jakosci | 500,00

oceny uzywanych przez
organ decyzyjny LGD
(zwtaszcza kryteriow

gmin cztonkowskich

whnioskow i ich efektow
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2025

jakosciowych) oraz zasad
korzystania z doradztwa
Swiadczonego przez
pracownikéw biura LGD

Artykut w mediach

obejmujgcych Liczba

zasiegiem obszar artykutéw 1

LGD
Przeprowadzenie Konsultacje podczas | Wszyscy Doradztwo Liczba 30 | Uzyskanie lepszej jakosci | 0,00
konsultacji przygotowywania, beneficjenci bezposrednio w beneficjentd wnioskow i ich efektéw
indywidualnych z realizacji i rozliczania siedzibie / punkcie w
beneficjentami whnioskéw o konsultacyjnym LGD
(doradztwo) dofinansowania mailowo i

telefonicznie
Badanie satysfakcji Pozyskanie Beneficjenci, | Ankieta po Liczba ankiet | 30 | Uzyskanie wiedzy na 0,00
whioskodawcow i informacji zwrotnej potencjalni przeprowadzeniu temat jakosci ustug
beneficjentow dot. Jakosci | dotyczgcej oceny beneficjenci doradztwa doradztwa i komunikacji w
i sposobdéw doradztwa jakosci doradztwa celu, np. Dodatkowego
Swiadczonego przez LGD | $wiadczonego przez przeszkolenia oséb
na etapie przygotowania LGD oraz jakosci udzielajgcych doradztwa,
wnioskow, realizaciji i stosowanych metod doskonalenia
rozliczenia komunikacyjnych i umiejetnosci i metod

animacyjnych komunikacji

Zwiekszenie liczby Zaangazowanie Czionkowie Konsultacje Liczba 30 | Wzrost efektéw realizacji | 0,00
inicjatyw zgtaszanych cztonkéw LGD bezposrednie lub konsultacji LSR. Zbudowanie bazy
przez cztonkdw mailowe i inicjatyw dotyczacych
dotyczacych poprawy telefoniczne w biurze poprawy funkcjonowania
funkcjonowania LGD i LGD LGD i wdrazania LSR
wdrazania LSR.
Poinformowanie Kampania Potencjalni Spetnienie wymagan 0,00
potencjalnych informacyjna beneficjenci przez beneficjentow i
wnioskodawcéw o dotyczaca Artykut na stronie . budowanie wizerunku
konieczno$ci obowigzkéw internetowej LGD i Liczba 1 LGD
przestrzegania komunikacyjnych gmin czlonkowskich | artykutow

obowigzkow
komunikacyjnych

beneficjentéw EFSI
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wynikajacych z art. 50 ust.
1 rozporzadzenia UE

2021/1060 oraz zasad Artvkut na profi 1
komunikacji, zgodnie z y protiiu Liczba
: S spoteczno$ciowym .
informacjami LGD artykutow
przekazanymi LGD przez
IZ oraz ksiegg wizualizaciji
w zakresie PS WPR
Zwiekszenie Czionkowie Wzrost efektéw wdrazania | 5000,00
zaangazowania w LGD, 1 LSR
funkcjonowanie LGD, Rozwdj cztonkdéw potencjalni .
rozwoj obszaru i LGD i beneficjentéw | beneficjenci | szkolenie Liczba
podniesienie jakosci szkolen
sktadanych i
realizowanych operaciji
Poinformowanie Kampania Potencjalni
potencjalnych informacyjna przy beneficjenci . Uzyskanie lepszej jakosci
wnioskodawcdow o naborze wnioskow Informacja na . wnioskow i ich efektow
zasadach konkursu, _stronach . !_|czba . 1 500,00
interpretacii mte_rnetowych LG_D i | informacji
poszczegolnych kryteriow gmin czionkowskich
oceny uzywanych przez
organ decyzyjny LGD
(zwtaszcza kryteriow Artykut w mediach
jakosciowych) oraz zasad obejmujgcych Liczba 1
korzystania z doradztwa zasiegiem obszar artykutow
Swiadczonego przez LGD
pracownikow biura LGD
Przeprowadzenie Konsultacje podczas | Wszyscy Doradztwo Liczba 30 Uzyskanie lepszej jakosci | 0,00
konsultacji przygotowywania, beneficjenci bezposrednio w beneficjentd whnioskéw i ich efektéw
indywidualnych z realizacji i rozliczania siedzibie / punkcie w
beneficjentami wnioskow o konsultacyjnym LGD
(doradztwo) dofinansowania mailowo i
2026 telefonicznie
Badanie satysfakciji Pozyskanie Beneficjenci, | Ankieta po Liczba ankiet | 30 | Uzyskanie wiedzy na 0,00
wnioskodawcow i informacji zwrotnej potencjalni przeprowadzeniu temat jakosci ustug
beneficjentow dot. Jakosci | dotyczgcej oceny beneficjenci doradztwa doradztwa i komunikacji w

i sposobéw doradztwa
Swiadczonego przez LGD
na etapie przygotowania

jakosci doradztwa
Swiadczonego przez
LGD oraz jakosci

celu, np. Dodatkowego
przeszkolenia osob
udzielajgcych doradztwa,
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whnioskow, realizacji i
rozliczenia

stosowanych metod
komunikacyjnych i
animacyjnych

doskonalenia
umiejetnoéci i metod
komunikacji

Zwiekszenie liczby Zaangazowanie Cztonkowie Konsultacje Liczba 30 | Wzrost efektow realizacji | 0,00
inicjatyw zgtaszanych cztonkéw LGD bezposrednie lub konsultacji LSR. Zbudowanie bazy
przez cztonkow mailowe i inicjatyw dotyczacych
dotyczgcych poprawy telefoniczne w biurze poprawy funkcjonowania
funkcjonowania LGD i LGD LGD i wdrazania LSR
wdrazania LSR.
Zachecenie potencjalnych | Animowanie do Mieszkancy Uzyskanie lepszej jakosci | 1000,00
beneficjentow do innowacji obszaru LGD . wnioskow i ich efektow.

) . . Spotkanie otwarte , .
sktadania operacji i partnerstwa : Liczba Zbudowanie bazy
. . stacjonarne lub . 1 . C
innowacyjnych oraz do online spotkan potencjalnych projektow
realizacji operacji w innowacyjnych i do
partnerstwach realizacji w partnerstwie
Zweryfikowanie i Dziatanie naprawcze | Mieszkancy Uzyskanie lepszej jakosci | 0,00
skorygowanie LSR, w tym | LSR obszaru LGD wnioskow i ich efektéw
Planu komunikaciji, w dla rozwoju obszaru.
zwigzku z problemami z Badanie ankietowe Poprawa efektywnosci
jej realizacjg i / lub niskim min. 0,2% Liczba 1 komunikowania sie z
poparciu spotecznym dla mieszkancow, dziatan mieszkancami w zakresie
realizowanych dziatan, w minimum 100 os6b realizacji LSR —
przypadku stwierdzenia ewentualna korekta Planu
zaistniatej sytuacji przez komunikacji
Zarzad
Zwiekszenie Czionkowie Wzrost efektéw wdrazania | 5000,00
zaangazowania w LGD, LSR
funkcjonowanie LGD, Rozwdj cztonkéw potencjalni Liczba
rozwdj obszaru i LGD i beneficjentéw | beneficjenci szkolenie szkolen

podniesienie jakosci
sktadanych i
realizowanych operaciji
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2027

Poinformowanie Kampania Potencjalni Artykut na stronie Spetnienie wymagan 0,00
potencjalnych informacyjna beneficjenci internetowej LGD i przez beneficjentow i
wnioskodawcéw o dotyczgca gmin cztonkowskich budowanie wizerunku
koniecznosci obowigzkéw Liczba LGD
przestrzegania komunikacyjnych artykutow
obowigzkow beneficjentow EFSI 1
komunikacyjnych
wynikajgcych z art. 50 ust.
1 rozporzadzenia UE .
2021/1060 oraz zasad Artykut na profilu
komunikacji, zgodnie z spotecznosciowym
informacjami LGD Liczba 1
przekazanymi LGD przez artykutow
IZ oraz ksiegg wizualizaciji
w zakresie PS WPR
Poinformowanie Kampania Potencjalni
potencjalnych informacyjna przy beneficjenci .
wnioskodawcow o naborze wnioskow Informacja na .
stronach Liczba
zasadach konkursu, ; . .
; .. internetowych LGD i | informacji
Interpretac min cztonkowskich
poszczegolnych kryteridw 9 1 Uzyskanie lepszej jakosci | 500,00
oceny uzywanych przez wnioskow i ich efektéw
organ decyzyjny LGD
(zwtaszcza kryteriow Artykut w mediach
jakosciowych) oraz zasad obejmujgcych Liczba 1
korzystania z doradztwa zasiegiem obszar artykutow
Swiadczonego przez LGD
pracownikow biura LGD
Przeprowadzenie Konsultacje podczas | Wszyscy Doradztwo Liczba 30 | Uzyskanie lepszej jakosci | 0,00
konsultacji przygotowywania, beneficjenci bezposrednio w beneficjentd wnioskow i ich efektéw
indywidualnych z realizacji i rozliczania siedzibie / punkcie w
beneficjentami wnioskow o konsultacyjnym LGD
(doradztwo) dofinansowania mailowo i
telefonicznie
Badanie satysfakciji Pozyskanie Beneficjenci, | Ankieta po Liczba ankiet | 30 | Uzyskanie wiedzy na 0,00
wnioskodawcéw i informacji zwrotnej potencjalni przeprowadzeniu temat jakosci ustug
beneficjentow dot. Jakosci | dotyczgcej oceny beneficjenci doradztwa doradztwa i komunikacji w

i sposobdéw doradztwa
Swiadczonego przez LGD
na etapie przygotowania

jakosci doradztwa
Swiadczonego przez
LGD oraz jakosci

celu, np. Dodatkowego
przeszkolenia osob
udzielajgcych doradztwa,
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whnioskow, realizacji i
rozliczenia

stosowanych metod
komunikacyjnych i
animacyjnych

doskonalenia
umiejetnoéci i metod
komunikacji

Zwiekszenie liczby Zaangazowanie Cztonkowie Konsultacje Liczba 30 | Wzrost efektow realizacji | 0,00
inicjatyw zgtaszanych cztonkéw LGD bezposrednie lub konsultacji LSR. Zbudowanie bazy

przez cztonkow mailowe i inicjatyw dotyczacych
dotyczgcych poprawy telefoniczne w biurze poprawy funkcjonowania
funkcjonowania LGD i LGD LGD i wdrazania LSR

wdrazania LSR.

Poinformowanie Kampania Potencjalni Artykut na stronie Spetnienie wymagan 0,00
potencjalnych informacyjna beneficjenci internetowej LGD i przez beneficjentow i
wnioskodawcow o dotyczaca gmin czionkowskich budowanie wizerunku
koniecznosci obowigzkow Liczba LGD

przestrzegania komunikacyjnych artykutow 1

obowigzkow beneficjentow EFSI

komunikacyjnych

wynikajacych z art. 50 ust.

1 rozporzadzenia UE

2021/1060 oraz zasad

komunikacji, zgodnie z Artykut na profilu Liczb 1

informacjami spoteczno$ciowym Iczba,

przekazanymi LGD przez LGD artykutow

IZ oraz ksiega wizualizaciji

w zakresie PS WPR

Zwiekszenie Czitonkowie Wzrost efektéw wdrazania | 5000,00
zaangazowania w LGD, 1 LSR

funkcjonowanie LGD, Rozwdj cztonkow potencjalni _

rozwdj obszaru i LGD i beneficientow | beneficienci | g, kolenie L|czba,

podniesienie jakosci szkolen

sktadanych i

realizowanych operaciji

Poinformowanie Kampania Potencjalni

potencjalnych informacyjna przy beneficjenci Informacja na

wnioskodawcéw o naborze wnioskow stronach Liczba

zasadach konkursu, internetowych LGD i | informacji

interpretaciji gmin cztonkowskich

poszczegdlnych kryteriow 1 500,00




Zatgcznik nr 2 Plan komunikaciji z lokalng spotecznoscia.

oceny uzywanych przez
organ decyzyjny LGD
(zwtaszcza kryteriow

Artykut w mediach

Uzyskanie lepszej jakosci
wnioskow i ich efektow

N obejmujgcych Liczba
jakosciowych) oraz zasad S .
korzvstania z doradztwa zasiegiem obszar artykutow
orzy LGD
Swiadczonego przez
pracownikéw biura LGD 1
Przeprowadzenie Konsultacje podczas | Wszyscy Doradztwo Liczba 30 | Uzyskanie lepszej jakosci | 0,00
konsultacji przygotowywania, beneficjenci bezposrednio w beneficjentd wnioskow i ich efektow
indywidualnych z realizacji i rozliczania siedzibie / punkcie w
beneficjentami wnioskow o konsultacyjnym LGD
(doradztwo) dofinansowania mailowo i
telefonicznie

Badanie satysfakcji Pozyskanie Beneficjenci, | Ankieta po Liczba ankiet | 30 | Uzyskanie wiedzy na 0,00
wnioskodawcow i informacji zwrotnej potencjalni przeprowadzeniu temat jakosci ustug
beneficjentow dot. Jakosci | dotyczgcej oceny beneficjenci doradztwa doradztwa i komunikacji w
i sposobdéw doradztwa jakosci doradztwa celu, np. Dodatkowego
Swiadczonego przez LGD | $wiadczonego przez przeszkolenia oséb
na etapie przygotowania LGD oraz jakosci udzielajgcych doradztwa,
wnioskow, realizaciji i stosowanych metod doskonalenia
rozliczenia komunikacyjnych i umiejetnosci i metod

animacyjnych komunikacji
Zwiekszenie liczby Zaangazowanie Czionkowie Konsultacje Liczba 30 | Wzrost efektow realizacii 0,00
inicjatyw zgtaszanych cztonkéw LGD bezposrednie lub konsultacji LSR. Zbudowanie bazy
przez cztonkdw mailowe i inicjatyw dotyczacych
dotyczacych poprawy telefoniczne w biurze poprawy funkcjonowania
funkcjonowania LGD i LGD LGD i wdrazania LSR
wdrazania LSR.
Poinformowanie Kampania Potencjalni Artykut na stronie Spetnienie wymagan 0,00
potencjalnych informacyjna beneficjenci internetowej LGD i . 1 przez beneficjentow i
wnioskodawcéw o dotyczgca gmin cztonkowskich | Liczba ) budowanie wizerunku
koniecznosci obowigzkéw artykutow LGD
przestrzegania komunikacyjnych
obowigzkéw beneficjentéw EFSI
komunikacyjnych
wynikajgcych z art. 50 ust. Artykut na profilu _ 1
1 rozporzadzenia UE spotecznos$ciowym Liczba
2021/1060 oraz zasad LGD artykutow

komunikacji, zgodnie z
informacjami




Zatgcznik nr 2 Plan komunikaciji z lokalng spotecznoscia.

przekazanymi LGD przez
IZ oraz ksiegg wizualizaciji

2028 | w zakresie PS WPR
Zwiekszenie Czionkowie Wzrost efektéw wdrazania | 5000,00
zaangazowania w LGD, 1 LSR
funkcjonowanie LGD, Rozwdj cztonkdéw potencjalni Liczba
rozwoj obszaru i LGD i beneficjentéw | beneficjenci szkolenie szkolen
podniesienie jakosci
sktadanych i
realizowanych operaciji
Poinformowanie Kampania Potencjalni
potencjalnych informacyjna przy beneficjenci Informacja na
wnioskodawcow o naborze wnioskow stronach Liczba
zasadach konkursu, internetowych LGD i | informacji
Interpretac| _ gmin cztonkowskich _ - _
poszczegolnych kryteriow 1 Uzyskanie lepszej jakosci | 500,00
oceny uzywanych przez wnioskow i ich efektow
organ decyzyjny LGD
(zwtaszcza kryteriow Artykut w mediach
jakosciowych) oraz zasad obejmujgcych Liczba
korzystania z doradztwa zasiegiem obszar artykutow
Swiadczonego przez LGD
pracownikéw biura LGD 1
Przeprowadzenie Konsultacje podczas | Wszyscy Doradztwo Liczba 30 Uzyskanie lepszej jakosci | 0,00
konsultacji przygotowywania, beneficjenci bezposrednio w beneficjentd wnioskow i ich efektéw
indywidualnych z realizacji i rozliczania siedzibie / punkcie w
beneficjentami wnioskow o konsultacyjnym LGD
(doradztwo) dofinansowania mailowo i
telefonicznie
Badanie satysfakciji Pozyskanie Beneficjenci, | Ankieta po Liczba ankiet | 30 | Uzyskanie wiedzy na 0,00
whioskodawcow i informacji zwrotnej potencjalni przeprowadzeniu temat jakosci ustug
beneficjentow dot. Jakosci | dotyczgcej oceny beneficjenci doradztwa doradztwa i komunikacji w

i sposobdéw doradztwa
Swiadczonego przez LGD
na etapie przygotowania
wnioskow, realizacji i
rozliczenia

jakosci doradztwa
Swiadczonego przez
LGD oraz jakosci
stosowanych metod

celu, np. Dodatkowego
przeszkolenia osob
udzielajgcych doradztwa,
doskonalenia




Zatgcznik nr 2 Plan komunikaciji z lokalng spotecznoscia.

2029

komunikacyjnych i
animacyjnych

umiejetnoéci i metod
komunikacji

Zwiekszenie liczby Zaangazowanie Cztonkowie Konsultacje Liczba 30 | Wzrost efektow realizacji | 0,00
inicjatyw zgtaszanych cztonkéw LGD bezposrednie lub konsultacji LSR. Zbudowanie bazy
przez cztonkow mailowe i inicjatyw dotyczacych
dotyczgcych poprawy telefoniczne w biurze poprawy funkcjonowania
funkcjonowania LGD i LGD LGD i wdrazania LSR
wdrazania LSR.
Poinformowanie Kampania Potencjalni Artykut na stronie Spetnienie wymagan 0,00
potencjalnych informacyjna beneficjenci internetowej LGD i przez beneficjentow i
wnioskodawcow o dotyczaca gmin czionkowskich Liczba budowanie wizerunku
koniecznosci obowigzkoéw artykutow LGD
przestrzegania komunikacyjnych 1
obowigzkéw beneficjentéw EFSI
komunikacyjnych
wynikajacych z art. 50 ust.
1 rozporzadzenia UE
2021/1060 oraz zasad Artykut na profilu oh 1
!<omun|k§\c1|,.zgodn|e z spotecznosciowym Liczba )
informacjami LGD artykutow
przekazanymi LGD przez
IZ oraz ksiegg wizualizaciji
w zakresie PS WPR
Poinformowanie o Zakonhczenie Mieszkanhcy Prezentacja Liczba 1 Utrwalenie wiedzy w 500,00
efektach realizacji LSR realizacji LSR obszaru LGD | multimedialna na prezentacji zakresie efektéw

stronie www wdrozenia LSR

Artykut w mediach . 1

obteyjnl1jujacy§k(1j * Liczba .

artykutow

zasiegiem obszar
LGD




